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Микрозелень для 
Челябинска

Автор проекта Лукьянов С.А.

LEI LELEI GREENS



1. Изготовить качественный продукт при 
минимальных затратах на производство 
(себестоимость 1 единицы 25,3 руб.)

1. Построить высоко маржинальный 
бизнес с коротким сроком окупаемости 
(маржинальная рентабельность 82,9%)

1. Создать социально значимый 
экологический продукт

Сла
йд 1

Цели проекта



LEI LELEI GREENS это:

Сла
йд 4

Команда проекта

Лукьянов Семён

SMM-администратор

Агроном (консультант)

Бухгалтер (аутсорсинг)



Сла
йд 7

Финансовые 
показатели

Показатель Данные
Объем производства в месяц, 
единицы 576

Валовая выручка в месяц, рублей 77 760,00 

Прибыль в месяц, рублей 58 320,00 

Окупаемость проекта, рублей 45 075,01 

Точка безубыточности, рублей 58 320,00 

Рентабельность, % 129

Фонд оплаты труда в месяц, рублей 33 350,00 

Затраты на производство, рублей 9 578,58 

Административный резерв, рублей 2 146,43   

Риски брака в производстве, % 10

















П роект

«Продвижение малого 
бизнеса,  связанного с 

ручным трудом»

Команда «Предел риска»  

МАОУ «Гимназия №96 г. Челябинска»

Руководитель:

Мосина Екатерина  Сергеевна

Участники команды:

Носова Мария Игоревна  Ващенко Артём Дмитриевич  Папулов 

Савелий Александрович  Бузуева Дарья Антоновна  

Хайруддинов Тимур Антонович



АКТУАЛЬНОСТЬ 
И  ЗНАЧИМОСТЬ  

ПРОЕКТА

Цель:
Доказать эффективности нашей модели, по  

средствам заработка суммы в 500 тысяч рублей  

чистой прибыли к концу 2022, продавая вязаные  

изделия ручной работы



Стейкхолдеры

проекта:
разработчики проекта
родители  школьники

владельцы магазинов  поставщики материалов

Локальные производства

интернет-платформы, являющиеся прямыми
конкурентами



СТРАТЕГИЧЕСКИЙ  АНАЛИЗ ПРОЕКТА

Сильные стороны Слабые стороны

S1 — Использование дешёвых и качественных 

материалов

S2 — Уникальный продукт на рынке

S3 — Рост потенциальных покупателей

W1 — Завышенные ожидания экономического 

эффекта

W2 — Срыв поставок

W3 — Недоверие потребителя к новому бренду

Возможности Угрозы

O1— Достаток квалифицированных 

специалистов

O2 — Развитие ручного труда

T1 — Сильная конкуренция среди интернет-

магазинов

T2 — Увеличение ставки налога для ИП



ПЛАН РЕАЛИЗАЦИИ  
ПРОЕКТА



Распределен
ие  ролей в  

команде

Менеджер по продажам – Хайруддинов Тимур.

SMM-менеджер – Носова Мария.

Дизайнер – Папулов Савелий.
Реклама и участие в творческих мероприятиях – Бузуева  

Дарья.

Финансист – Ващенко Артём.



РИСКИ  ПРОЕКТА

+введение в действие благоприятных законодательных  

актов для предпринимателей

+рост потенциальных покупателей

+желание людей развивать индивидуальности

+инновации в материалах

-неблагоприятная политическая ситуация в
стране

-сильная конкуренция интернет -магазинов

-увеличение ставки налога для ИП

-падение уровня доходов населения







Спасибо 

за внимание!


